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บทคดัย่อ 
การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษา พฤติกรรมการใชเ้ครือข่ายสังคมออนไลน์ของนกัศึกษาระดบั

ปริญญาตรี 
กลุ่มตวัอยา่ง คือ นกัศึกษาระดบัปริญญาตรีทั้งชายและหญิงทัว่ประเทศท่ีใชเ้ครือข่ายสังคมออนไลน์ 

กาํหนดขนาดตวัอยา่ง จาํนวน 400 คน โดยการเปิดตารางยามาเน่ ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ ร้อยละ 95 เคร่ืองมือท่ีใช ้
คือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูลไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ และทดสอบสมมติฐานโดยใช ้ไคส
แควร์  

ผลการวิจัยพบว่า   กลุ่มตัวอย่าง ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุต ํ่ ากว่า 20 ปี  ศึกษาในคณะวิชา
วิศวกรรมศาสตร์ ระดบัชั้นปีท่ี 3 มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 5,001 – 10,000 บาท เป็นสมาชิกเครือข่ายสังคมออนไลน์
เฟซบุ๊คมากท่ีสุด และเขา้ใชง้านบ่อยท่ีสุด โดยมีเหตุผลเพ่ือติดต่อกบัเพ่ือน กิจกรรมท่ีกระทาํในเครือข่ายสังคม
ออนไลน์ คือ การสนทนา  กลุ่มตวัอยา่งมีการใชบ้ริการในช่วงเวลา 21.00 – 01.00 น. และใชบ้ริการทุกวนั วนัละ 3 
ชัว่โมงข้ึนไป โดยเขา้ใชง้านจากท่ีบา้น หรือหอพกัมากท่ีสุด ผูท่ี้มีอิทธิพลต่อการเลือกใชเ้ครือข่ายสังคมออนไลน์
มากท่ีสุด คือ ตนเอง และส่วนใหญ่ใชโ้นต้บุ๊คในการเขา้ใชบ้ริการเครือข่ายสังคมออนไลน์ และเขา้ถึงโดยการใช้
วายฟาย กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ไม่เสียค่าใชจ่้ายในการเขา้ถึงเครือข่ายสังคมออนไลน์ การวิเคราะห์ความสัมพนัธ์
ระหวา่งปัจจยัดา้นเพศกบัพฤติกรรมการใชเ้ครือข่ายสังคมออนไลน์  พบวา่ เพศมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการใช้
เครือข่ายสังคมออนไลน์ทั้ง 5 ดา้น คือ ดา้นการเลือกใชเ้วบ็ไซตเ์ครือข่ายสังคมออนไลน์  ดา้นช่วงเวลา ดา้นสถานท่ี 
ดา้นผูมี้อิทธิพลต่อการเลือกใช ้ และดา้นค่าใชจ่้ายเฉล่ียในการใชเ้ครือข่ายสังคมออนไลน์  สําหรับการวิเคราะห์
ความสัมพนัธ์ปัจจัยด้านรายได้กับพฤติกรรมการใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ พบว่า รายได้มีความสัมพนัธ์กับ
พฤติกรรมการใชเ้ครือข่ายสังคมออนไลน์ 3 ดา้น คือ  ดา้นการเลือกใชเ้วบ็ไซตเ์ครือข่ายสังคมออนไลน์  ดา้นช่วงเวลา 
และดา้นสถานท่ีในการใช ้และปัจจยัดา้นรายไดท่ี้ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการใชเ้ครือข่ายสังคมออนไลน์มี    
2 ดา้น คือ ผูมี้อิทธิพลต่อการเลือกใชเ้วบ็ไซต ์และค่าใชจ่้ายเฉล่ียในการใชเ้ครือข่ายสังคมออนไลน์   
 
 
 
 
 
 
คาํสําคญั  พฤติกรรม   เครือข่ายสังคมออนไลน์   นกัศึกษาระดบัปริญญาตรี 
*นกัศึกษา แขนงวิชาบริหารธุรกิจ สาขาวิชาวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 
**รองศาสตราจารย ์แขนงวิชาบริหารธุรกิจ สาขาวิชาวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 

***ผูช่้วยศาสตราจารย ์สาขาวิชาบริหารธุรกิจ มหาวทิยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์

O-SS 030



การประชุมเสนอผลงานวจัิยระดับบัณฑิตศึกษา มสธ. คร้ังที ่3 
The 3rd STOU Graduate Research Conference  

    * นกัศึกษาหลกัสูตรบริหาธุรกิจมหาบณัฑิต แขนงวชิาการตลาด สาขาวชิาวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมธิราช pimsuree2009@hotmail.com 
  ** รองศาสตราจารย ์แขนงวชิาการตลาด สาขาวชิาวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมธิราช thanatham@gmail.com 
*** ผูช่้วยศาสตราจารย ์แขนงวชิาการตลาด สาขาวชิา 
 

2 

Abstract 

 

The objectives of this research was to study the behavior of using social network of 
undergraduates. 

The sample in this study were 400 undergraduate students, both male and female   
throughout the country. Data were collected by questionnaire statistical procedures for data analysis 
statistics were statistics, frequency, percentage, and the chi – square test. 

The results found that: the sample consisted of 400 people, mostly were women under 20 
years in the third year of the Faculty of Engineering who have an average income of 5,001 to 10,000 
baht .They were members of  facebook, which was most frequently used. The sample stayed on line 
from 9.00 p.m. – 01.00a.m, three hours every day. Most of them  play at homes or in their dormitory. 
They themselves selected the social network. They accessed the network by using notebooks and        
Wi – Fi (Free - Wi-Fi) service. Most of the samples were not charged for the online of social network.  
The behavior of using social network online was related with sex in terms of how to choose website, 
period, place, influence and the cost. The behavior of using the social network online that was related 
to income was website social network online, period and the place. The income was not related with 
the influences and cost selection. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Keywords: Behavior,  Social Network Online,   Undergraduate student 

 


